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BILDSPRACHE

Obertauern als Haltung.

Die Bildwelt stellt den Ort nicht zur Schau sie zeigt, wie er sich anfiihlt.

Obertauern ist dabei nicht Hintergrund, sondern Haltung. Men-
schen in den Bildern bewegen sich im Raum, aber sie dominie-

ren ihn nicht. Die Perspektiven sind weit, oft von oben gedacht.
Licht spielt eine zentrale Rolle klare Schneetage, dunsti-

ge Bergabende, durchscheinende Sonnenaufgange.

Die Bilder sind ehrlich, ungekiinstelt, und trotzdem hochwertig.
Man spirt den Ort. Nicht, weil er erklart wird sondern weil er wirkt.
Das Bild steht dabei immer im Dienst der Head-

line, die mit dem Namen Obertauern beginnt

als emotionale, visuelle Einheit.

Bildsprache
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HEADLINE STRATEGIE

Bildsprache Mood
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EINFUHRUNG

Wozu Corporate Design?

Wenn uns Menschen begegnen, haben sie in wenigen Sekunden

einen Eindruck von uns gewonnen. Dieses Bild pragt entscheidend,
wie wir wahrgenommen werden und genau so verhadlt es sich auch mit
einer Marke, einer Destination oder einem Ort wie Obertauern.

Jedes Detail unserer Kommunikation nach aulen transportiert
unsere Identitat: von der Bildsprache lber die Typografie bis hin zur
Farbwabhl. Stilbriiche erzeugen Verwirrung und kénnen zu Vertrauens-
verlust fithren. Verwischte Identitdt wird schnell zu Anonymitat.

Das in diesem Leitfaden definierte Corporate Design sorgt dafiir, dass Obertauern
jederzeit klar, einheitlich und wiedererkennbar
auftritt und so die Einzigartigkeit des Ortes konsequent sichtbar wird.

Einfiihrung
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FARBEN

Die visuelle Identitat stiitzt sich weiterhin auf die etablierten Primdrfarben

Rot und Blau. Diese bleiben bewusst mit einer Anpassung vorhanden, um die
Wiedererkennbarkeit und die Markenkontinuitat zu sichern.

Erginzend dazu wird ein Set an Sekundarfarben definiert. Diese dienen zur Akzen-
tuierung und bieten gestalterische Flexibilitat. Das Sekundarfarbspektrum orientiert
sich an Farbténen aus der Natur - etwa Fels, Himmel oder Vegetation.

Dadurch entsteht eine authentische, stimmige Farbwelt, die vielseitig einsetzbar ist
und die visuelle Sprache der Marke erweitert, ohne sie zu iiberfrachten. ohne die
gewiinschte Reduktion und Klarheit zu verlieren.

Farben
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FARBEN

vl 0000
90" 000

PRIMARFARBEN SEKUNDARFARBEN

Farben
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FARBEN // PRIMARE MARKENFARBE

Primarfarbe BLAU Primarfarbe ROT

Digital: Digital:

RGB: 65 129 183 RGB: 186 76 87

HEX: #4181B7 HEX: #BA4Cs7

Druck: Druck:

Coated: Coated:

CMYK: 803000 CMYK: 21795310
Pantone 285 C Pantone 187 C oder 194C

Die primdre Markenfarbe von OBERTAUERN ist BLAU und ROT

Blau und Rot sind die primdren Markenfarben des Tourismusverbands

Obertauern. Blau bildet die visuelle Basis und steht fir Verlasslichkeit,
Klarheit und die alpine Identitdt der Region. Rot ergidnzt als Akzentfar-
be und verleiht dem Auftritt Dynamik, Energie und emotionale Warme.

Farben
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FARBEN // SEKUNDAR MARKENFARBE

Die Sekundar Markenfarbe von OBERTAUERN

Die Sekundarfarben im Corporate Design von Obertauern stam-
men aus der natiirlichen Farbwelt der Region - inspiriert von Ge-
stein, Waldern, Himmel, Erde und Sonne. Sie greifen die Vielfalt der
alpinen Landschaft auf und spiegeln sowohl die warme Atmospha-
re des Sommers als auch die klare Frische des Winters wider.

Gestalterisch kénnen die Sekundarfarben gleichberechtigt neben den
Primdrfarben verwendet werden. Sie bieten zusdtzliche Flexibilitdt im
Design und ermoéglichen eine dynamische, stimmungsvolle Umsetzung tiber
verschiedene Medien und Jahreszeiten hinweg. Ob als Flachenfarbe, Akzent
oder Begleitung von Text - sie unterstiitzen die visuelle Identitat der Marke,
ohne sie zu dominieren. So entsteht ein harmonisches, lebendiges Erschei-
nungsbild, das die Vielfalt Obertauerns auch gestalterisch erlebbar macht.

Farben
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FARBEN // SEKUNDAR MARKENFARBE

DIGITAL:
RGB:ooo

HEX: #0o00000
DRUCK:
COATED:
CMYK: 000100

PANTONE BLACK C

DIGITAL:

RGB: 144 155 162
HEX: #909BA2
DRUCK:
COATED:
CMYK: 15 0 0 55

PANTONE COOL GRAY 7 C

SEKUNDARFARBE 1 - SCHWARZ

SEKUNDARFARBE 2 - GRAU

SEKUNDARFARBE 3 - HELLBLAU
DIGITAL:

RGB: 138 207 242

HEX: #8ACFF2

DRUCK:

COATED:

CMYK: 50 00 0500

PANTONE 292 C ODER 2915 C

SEKUNDARFARBE 4 - WEISS
DIGITAL:

RGB: 255 255 255

HEX: #FFFFFF

DRUCK:

COATED:

CMYK:0000

PANTONE: KEINE (STANDARD WEISS)

Farben
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FARBEN // SEKUNDAR MARKENFARBE

SEKUNDARFARBE 5 - DUNKELGRUN SEKUNDARFARBE 7 - BRAUN

DIGITAL:

RGB: 24 85 65

HEX: #185541

DRUCK:

COATED:

CMYK: 100 50 80 00
PANTONE 561 C oder 568C

SEKUNDARFARBE 6 - OLIVGRUN
DIGITAL:

RGB: 121 111 65

HEX: #796F41

DRUCK:

COATED:

CMYK: 60 50 80 00

PANTONE 450 C

DIGITAL:

RGB: 167 99 58
HEX: #A7633A
DRUCK:

COATED:

CMYK: 10 70 70 25
PANTONE 470C

SEKUNDARFARBE 8 - GELB
DIGITAL:

RGB: 236 171 39

HEX: #ECAB27

DRUCK:

COATED:

CMYK: o 40 100 00
PANTONE 143 C oder 1235 ¢

Farben
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GESTALTUNGSAUFBAU UND ABSTANDE

Der weiRe Rahmen das visuelle Fenster

Der weille Rahmen umschlieft das gesamte Motiv und ist ein zentrales Ge-
staltungselement des Obertauern-Corporate Designs. Er fungiert als visuel-
les Fenster, durch das der Betrachter auf das Bild und die Botschaft blickt.

Dieser Rahmen schafft Ruhe, verleiht dem Motiv Wertigkeit und sorgt dafiir,
dass alle Inhalte in einer klar definierten Flache wirken. Der weiRe Rahmen
ist verbindlich fir alle Formate - vom Printmotiv bis zur digitalen Anzeige.
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GESTALTUNGSAUFBAU UND ABSTANDE

Headlines - Gestaltungsrichtlinien

Headlines werden in Bespoke Sans Regular, in Versalien, gesetzt.
Ein zentrales Wort in der Regel ,,Obertauern” wird dabei
immer in Bold hervorgehoben, um die Marke visuell zu akzentuieren.

Headlines werden immer auf einer weilen Flache innerhalb des Motivs
platziert, um maximale Lesbarkeit und visuelle Klarheit zu gewdhrleisten.

Abstand innerhalb der weiBen Fliache:
Links: eine volle Schrifthohe der Headline
Oben, unten, rechts: jeweils eine halbe Schrifthohe der Headline

Wenn eine Headline iiber zwei Zeilen geht, betragt der Abstand
zwischen den beiden weillen Kasten eine halbe Schrifthohe der Headline.

Beispiel: Bei einer Schrifthéhe von 4 mm betragt der linke
Abstand 4 mm, der obere, untere und rechte Abstand jeweils 2 mm.
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GESTALTUNGSAUFBAU UND ABSTANDE

FLIESSTEXT ALS INFORMATIONSTRAGER

Der FlieRtext wird in Bespoke Sans Regular gesetzt und bildet

den primdren Informationstrager des Layouts. DIE ERSTEN

WORTER EINES NEUEN ABSATZES WERDEN IN FETTSCHRIFT UND
GROSSBUCHSTABEN DARGESTELLT. Diese Funktion dient als Subline
und hebt den Einstieg in den Text hervor.

Der restliche Absatz wird in Regular weitergefithrt.

Der FlieBtext wird wenn méglich immer auf einer weilen Flache platziert.
Fir die Positionierung gelten klare Abstandsre-
geln, die auf der Hohe der Headline basieren:

Oben: Der Abstand zum Rand betrdgt eine volle Headlinehdhe.
Unten: Der Abstand zum Rand betrdgt eine volle Headlinehéhe.
Links: Der Abstand zum Rand betrdgt eine volle Headlinehdhe.
Rechts: Der Abstand zum Rand betrdgt eine halbe Headlinehéhe.

Diese konsequente Anwendung der Abstande gewahrleistet
eine klare Struktur, ausreichend WeiRraum und eine
angenehme Lesefithrung unabhdngig vom Medium.

e HOCHGEFUHL ERLEBENS

BDAS GANZE JAHR IN OBERTAUERN=

OBERTAUERN. WO DER SCHNEE ZU HAUSE IST
Wahrend anderswo noch Gras unter den Brettern liegt, beginnt hier lingstill
der Winter. Von November bis Mai. Schneekristalle statt Warten. Pisten ]
statt Kompromisse. Oben sein, wenn andere noch unten sind. A
Obertayern ist nicht Saison. Obertauern ist Verlasslichkeit.




VISUALITAT - SO GESTALTEN WIR

GESTALTUNGSAUFBAU UND ABSTANDE

oo mitiis and mit Freiraurm S CHGEFUHL ERLEBENS
BDAS GANZE JAHR IN OBERTAUERNS

Das Obertauern-Logo wird immer mittig im Format platziert,
um ein ausgewogenes und harmonisches Erscheinungsbild zu erzeugen.

OBERTAUERN. WO DER SCHNEE ZU HAUSE IST

Wihrend anderswo noch Gras unter den Brettern liegt, beginnt hier langstill
. . . o der Winter. Von November bis Mai. Schneekristalle statt Warten. Pisten
Mindestabstand zum weien Rahmen: zwei volle Wortmarkenhdhe statt Kompromisse. Oben sein, wenn andere noch unten sind.

in alle Richtungen Obertauern ist nicht Saison. Obertauern ist Verlasslichkeit.

Die Logo-Position darf nicht durch Text- oder Bildelemente gestort
werden, um seine Wirkung als Markenanker zu bewahren.
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GESTALTUNGSAUFBAU UND ABSTANDE

Gestaltung mit System

HOCHGEFUHL ERLEBEN
DAS GANZE JAHR IN OBERTAUERN

Die konsequente Anwendung des weillen Rahmens als ,Fenster”, der klar

definierten Abstdnde, der weil hinterlegten Textflachen und der
OBERTAUERN. WO DER SCHNEE ZU HAUSE IST

gezielten Hervorhebung des Wortes ,,Obertauern“ in Headlines Wahrend anderswo noch Gras unter den Brettern liegt, beginnt hier lingst
. . der Winter. Von November bis Mai. Schneekristalle statt Warten. Pisten
schafft einen unverwechselbaren Look. So bleibt Ober- statt Kompromisse. Oben sein, wenn andere noch unten sind.

tauern Gber alle Medien hinweg klar identifizier- Obertauern ist nicht Saison. Obertauern ist Verlasslichkeit.

bar - vom Hotelverzeichnis bis zur Imagekampagne.
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HEADLINE STRATEGIE

Wenn ein Ort zur Botschaft wird.

Manche Orte brauchen keine Erklarung, sondern nur einen Namen.
Obertauern ist so ein Name. Er tragt bereits alles in sich: die Hohe, die Klar-
heit, die Schneesicherheit, die Freiheit. Darum ist in jede Kommunikation

genau dieses Wort. Nicht als bloRes Label, sondern als Einladung. Als Haltung.

Headline Strategie
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HEADLINE STRATEGIE

Obertauern erinnert an das Gefiihl

Obertauern ist keine Marke, die sich neu erfindet. Obertauern erinnert.

Es erinnert an das Gefiithl, oben zu sein. An den Moment, in dem der Alltag
unten bleibt. Diese Idee nutzt die Kraft des Namens als wiederkehrenden Rhyth-
mus. Obertauern wird zur Konstante, wahrend das Erleben die Variable bleibt.
So wird jedes Thema zur Botschaft und jedes Gefithl beginnt mit einem Ort.

Headline Strategie
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HEADLINE STRATEGIE

Headline Strategie
Beispiele

WO DER SCHNEE ZUHAUSE IST OBERTAUERN
DER ERSTE SCHWUNG GEHORT DIR OBERTAUERN
DIE RUHE, DIE DU SUCHST OBERTAUERN

FUR GROSSE MOMENTE, FUR KLEINE GASTE OBERTAUERN

Headline Strategie
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LOGO AUFBAU

Das Logo von Obertauern ist das zentrale Element der Unternehmenskommunikation
und wird auf allen Werbe- und allen Kommunikationsmitteln eingesetzt.
Entsprechend sorgfaltig ist das Logo zu verwenden. Ziel ist es dabei, jederzeit

einen einheitlichen Auftritt der Rigion Obertauern zu gewahrleisten.

Logo
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LOGO AUFBAU

OBERTAUERN

Das Logo ist eine Bild-/Wortmarke
Die Berge und Schriftzug bilden gemeinsam das Obertauern Logo

Das Obertauern Logo ist eine sogenannte Bild-/Wortmarke und

besteht aus dem Bergen und dem Schriftzug. Diese

beiden Elemente bilden eine Einheit und stehen immerin

einem klar definierten GréoRenverhaltnis und Abstand

zueinander. Im Sinne eines einheitlichen Auftritts der Marke Obertauern
wird das Logo nur in den hier definierten Proportionen eingesetzt.

Logo
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LOGO AUFBAU

Entspricht einem Drittel der Hohe der Wortmarke

Abstand zwischen Wort- und Bildmarke

Der Abstand zwischen der Wortmarke ,Obertauern” und der
Bildmarke (Berg-Signet) entspricht einem Drittel der Hohe der Wortmarke.

Diese Proportion stellt sicher, dass beide Elemente harmonisch zu-
einander stehen und die Markenwirkung erhalten bleibt.

Logo
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LOGO AUFBAU

Mindestfreiraum entspricht die Hohe der Wortmarke

Freiraum um das Logo

Um die optimale Wirkung und Lesbarkeit des Obertauern-Logos zu gewahrleis-
ten, ist ein Mindestfreiraum einzuhalten. Dieser Freiraum entspricht in allen
Richtungen mindestens der Hohe der Wortmarke ,Obertauern”.

Innerhalb dieses Bereichs diirfen keine weiteren grafischen Elemente,

Texte oder Bilder platziert werden. Der definierte Freiraum stellt sicher, dass
das Logo stets klar, unverfdlscht und ohne visuelle Stérungen dargestellt wird.

Logo
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LOGO VERSIONEN

I S

OBERTAUERN OBERTAUERN OBERTAUERN OBERTAUERN

>
>

OBERTAUERN  OBERTAUERN

Logo-Versionen mit dynamischer Farbgebung
Das Obertauern-Logo wird primadr in der Markenfarbe Blau gezeigt

>

Das Obertauern-Logo wird primar in der Markenfarbe Blau gezeigt, um die OBERTAUERN OBERTAUERN

Kernidentitat zu wahren und Wiedererkennbarkeit sicherzustellen. Gleich-
zeitig 6ffnet die Corporate Identity den Rahmen fir eine dynamischere
Gestaltung: Das Logo kann in allen definieten Cl-Farben eingesetzt werden.
Diese Flexibilitdt verleiht dem Gesamtauftritt mehr Lebendigkeit und Of-
fenheit. Je nach Kontext, Kampagne oder Thema kann eine passende
Farbvariante gewdhlt werden, wodurch das Erscheinungsbild abwechs-

lungsreicher wirkt und die gesamte Farbwelt der OBERTAUERN OBERTAUERN

Marke sichtbar wird - ohne den einheitlichen Charakter zu verlieren.

Logo
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LOGO AUFBAU

OBERTAUERN

Logo- und Farbvarianten

Um ein harmonisches Gesamtbild und einen hohen Wiedererkennungswert zu

erzielen, sollte die Farbe des Logos stets mit der Farbe aller weiteren Textelemente

auf dem Medium (ibereinstimmen. Das betrifft insbesonderes Headlines und FlieBtexte.
Beispiel: Wird das Logo in Hellblau verwendet, sollten auch Headline und

FlieRtext in Hellblau gesetzt werden.

Diese einheitliche Farbgestaltung verhindert einen zu bunten Gesamteindruck und
sorgt fir ein klares, professionelles Erscheinungsbild mit starker Markenwirkung.

Logo
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SEKUNDAR - LOGO VERSIONEN

OBERTAUERN

WWW.OBERTAUERN.COM

Logo-Variante mit Domain www.obertauern.com

In dieser Variante wird das Obertauern-Logo durch die
Domain www.obertauern.com ergianzt. Fiir den Einsatz gelten die gleichen
Gestaltungsrichtlinien wie beim klassischen Obertauern-Logo:

Der Abstand zwischen Bild- und Wortmarke betragt ein Drittel der Hohe der Wortmarke.

Der Abstand zwischen Wortmarke und Domain betrdgt ebenfalls ein Drittel der Hohe der Wortmarke.

Der Mindestfreiraum um das Logo entspricht ebenfalls in allen Richtungen einer Wortmarken-Héhe.

Das Logo ist vorrangig in der Primarfarbe Blau zu verwenden. Alternativ darf es auch in den
definierten Sekundarfarben oder weiteren Cl-Farben eingesetzt
werden, um ein dynamisches, vielfdltiges Erscheinungsbild zu schaffen.

Logo
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TYPOGRAFIE

Typografie Unsere Hausschrift
Bespoke Sans

Fir die Kommunikation aus Obertauern wird die
Hausschrift Bespoke Sans eingesetzt. Sie ist fester Bestandteil

des Corporate Designs und pragt den visuellen Charakter der Marke.

Bespoke Sans kommt in allen relevanten Kommunikationsmitteln
zum Einsatz-sowohl im Printbereich, etwa bei Flyern,
Visitenkarten, Broschiiren und Anzeigen, als auch im digitalen
Umfeld wie Website, Newsletter und Social-Media-Posts.

Ihre klare, moderne Formsprache sorgt fiir eine hohe Lesbarkeit und ein
einheitliches Erscheinungsbild in allen Medien. So tragt die Schrift maRgeblich
zur Wiedererkennbarkeit und zur starken visuellen Identitidt von Obertauern bei.

Typografie
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TYPOGRAFIE

Bespoke Sans mit leicht angeschragter einzelner Buchstaben

Bespoke Sans ist eine moderne, gut lesbare Schrift

mit Charakter ideal fiir eine zeitgemaRe und selbstbewusste
Markenkommunikation im Tourismus.

Besonders interessant ist der leicht angeschrdagte Schnitt einzelner Buchstaben,
etwa beim z.B. A", das nicht nur formal auffallt,

sondern auch visuell eine Aufwartsbewegung andeu-

tet eine schone Assoziation zur Hohenlage und zum

alpinen Lebensgefiihl von Obertauern: Dynamik, Bewegung, Aufstieg.

Typografie
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TYPOGRAFIE

Bespoke Sans Regular Bespoke Sans Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

1234567890 1234567890

!"§$°/0&/()=?‘+#*,,.‘;:_@i“1|¢ !"§$0/°&/()=?‘+#*"._;:_@in‘|¢

Verwendung z. B. bei FlieRtext auf positivem und Negativem Hintergrund. Verwendung z. B. bei Headlines und Suplines anderen Hervorhebungen

auf positivem, negativem oder unruhigem Hintergrund.

Die Schriftart Bespoke Sans steht in zwei Varianten zur Verfiigung
Sie findet in allen Kommunikationsmitteln Anwendung - online und im Print

Die Schriftart Bespoke Sans wird in allen Kommunikationsmitteln
verwendet vom Prospekt (iber die Anzeige bis zur Website. Neben der
Schriftartvarianten Regular steht fiur Hervorhebungen auf verschie-
denen Kommunikationsmitteln zusatzlich die Bold zur Verfiigung.
Auf kursive Schriftschnitte sollte verzichtet werden, um

ein konsistentes Schriftbild zu gewahrleisten.

Typografie
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TYPOGRAFIE

Headlines, Subline und FlieBtext

Headlines

Wird in Bespoke Sans Regular gesetzt, ausschlieBlich in
Versalien. Ein zentrales Wort in der Regel OBERTAUERN wird zur
Hervorhebung in Bold dargestellt. Die SchriftgroBe bleibt tiber alle
Medien hinweg konstant und sorgt fir visuelle Einheitlichkeit.

Subline

Die ersten Worter eines Absatzes werden in Bespoke Sans Bold
und in Versalien dargestellt. Sie bilden einen hervorgehobe-
nen Einstieg in den Text und strukturieren die Inhalte.

FlieRtext

Der laufende Text wird in Bespoke Sans Regular gesetzt und in gemischten
Klein- und GroRbuchstaben geschrieben. Er iibernimmt die Rolle des primaren
Informationstragers und sorgt durch klare Typografie fiir gute Lesbarkeit.

HOCHGEFUHL ERLEBEN
DAS GANZE JAHR IN OBERTAUERN

OBERTAUERN. WO DER SCHNEE ZU HAUSE IST

Wahrend anderswo noch Gras unter den Brettern liegt, beginnt hier langst
der Winter. Von November bis Mai. Schneekristalle statt Warten. Pisten
statt Kompromisse. Oben sein, wenn andere noch unten sind.

Obertauern ist nicht Saison. Obertauern ist Verlasslichkeit.

Typodrage
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